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CHƯƠNG 1: TỔNG QUAN DỰ ÁN

CHƯƠNG 2: LẬP KẾ HOẠCH DỰ ÁN

CHƯƠNG 3: THỰC HIỆN DỰ ÁN

CHƯƠNG 4: ĐO LƯỜNG VÀ ĐÁNH GIÁ

NHỮNG NỘI DUNG CHÍNHNHỮNG NỘI DUNG CHÍNH
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CHƯƠNG 1:CHƯƠNG 1:
TỔNG QUANTỔNG QUAN
DỰ ÁNDỰ ÁN
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SSTYLE
Tên thương hiệu: Đồ bơi SWIM STYLE
Ngày thành lập: 06/05/2024
Website: https://doboisstyle.com
Emai: sstylecskh@gmail.com
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Ý tưởng:
Nhu cầu ngày càng tăng về các mẫu đồ bơi
kín đáo cho phái nữ
Mong muốn mang đến những trải nghiệm
mua sắm đồ bơi thoải mái, tự tin và an toàn.

THÀNH LẬP VÀ Ý TƯỞNG

Thành lập:
SSTYLE là thương hiệu chuyên về đồ bơi và
phụ kiện đồ bơi được thành lập bởi 7 thành
viên.
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DANH MỤC SẢN PHẨM

ĐỒ BƠI NAM

PHỤ KIỆN ĐỒ BƠIĐỒ BƠI CHO BÉ

ĐỒ BƠI NỮ
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LÝ DO CHỌN CHỦ ĐỀ

Theo như phân tích trên Google Trends mức độ quan tâm tới từ khóa “đồ bơi” trong 5 năm
qua, ta thấy được khách hàng quan tâm tới đồ bơi có xu hướng tăng vào các tháng 2 tới
tháng 6. Đây cũng là một cơ sở để SStyle có những chiến lược phát triển sao cho hiệu quả
và tối ưu nhất cho doanh nghiệp.
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Khảo sát thị trường
Khảo sát nhu cầu tìm kiếm 

Nhu cầu tìm kiếm “đồ bơi”
trong vòng 5 năm 

Mức độ quan tâm về “đồ bơi”
theo vị trí địa lý 1 năm qua 
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Khảo sát trên Shopee

Công cụ sử dụng: Shopee Analytics

 Phân tích từ khóa trên Shopee
Analytics.

Số liệu nhu cầu tìm kiếm từ
khóa trên Shopee Analytics.
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Theo đặc điểm
nhân khẩu học

Theo đặc điểm
tâm lý xã hội

Theo hành vi
người tiêu dùng

Vị trí
địa lý

Độ tuổi sử dụng: mọi
độ tuổi
Giới tính: Nam và nữ
Nghề nghiệp: Học
sinh, sinh viên, nhân
viên văn phòng…
Thu nhập: Từ 5 -10
triệu

Tính cách: Năng động,
trẻ trung, cá tính
Sở thích: Thích hoạt
động thể thao dưới
nước, du lịch biển,
quan tâm đến thời
trang,...

Hành vi mua sắm: Mua
Online và Offline
Thời điểm mua: Bất kỳ
thời điểm nào
Mục đích mua: Đồ bơi
cho đi biển, tập luyện
thể thao, che khuyết
điểm,...

Việt
Nam

PHÂN KHÚC THỊ TRƯỜNG
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Nhân khẩu học Sở thích, thói quen Hành vi online

Người dùng:
Độ tuổi: mọi
độ tuổi
Giới tính:
Tất cả giới
tính.

Người mua:
Độ tuổi: 16-24 tuổi, 24-34
tuổi
Giới tính: Tất cả giới tính.
Thu nhập: Từ 5 -10 triệu
Nghề nghiệp: Học sinh, sinh
viên, nhân viên văn phòng…

Thích các hoạt động thể
thao dưới nước và du
lịch biển
Thích những món đồ bơi
đẹp, 

Sử dụng các trang
mạng xã hội
Thời gian online:
11h-13h và 20h-
22h

Nơi khách hàng tìm kiếm thông tin  Điều khách hàng mong
muốn

Điều khách hàng tìm
kiếm

Các công cụ tìm kiếm: Google, Cốc Cốc,..
Các trang mạng xã hội: Facebook, Instagram,..
Các trang thương mại điện tử: Shopee,
TiktokShop,....

Đúng sản phẩm, chất liệu
tốt, màu sắc đẹp
Giá cá hợp lý
Hàng chính hãng

Sản phẩm chất
lượng
Phù hợp với điều
kiện kinh tế

KHÁCH HÀNG MỤC TIÊU

Tất cả tài liệu ở: m.me/112114091768114?ref=all-tai-lieu-sinh-vien hoặc muotmedia.com



ĐỊNH VỊ SẢN PHẨM

Về giá cả, SSTYLE có giá thấp hơn so với các thương hiệu khác trên thị trường. Tuy nhiên, về chất
lượng, SSTYLE có chất lượng sản phẩm tốt hơn so các với các thương hiệu khác cùng tầm giá.
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ĐỐI THỦ CẠNH TRANH
 PHÂN TÍCH WEBSITE ĐỐI THỦ CẠNH TRANH

SOBIEBikini Passport

Đồ Bơi Nữ
Đồ Bơi Nam
Đồ Bơi Trẻ Em
Phụ Kiện Đồ Bơi

- Sản Phẩm 

- Giá Cả
300.000 - 1.000.000 VNĐ
400.000 - 1.500.000 VNĐBikini Passport

SOBIE

Hình ảnh website
Tất cả tài liệu ở: m.me/112114091768114?ref=all-tai-lieu-sinh-vien hoặc muotmedia.com



Phân tích Shopee đối thủ cạnh tranh
Shopee của đối thủ SOBIE

Giao diện của SOBIE

Danh mục sản phẩm

Sản phẩm của SOBIE

Sản phẩm chi tiếtTất cả tài liệu ở: m.me/112114091768114?ref=all-tai-lieu-sinh-vien hoặc muotmedia.com



ĐIỂM MẠNH ĐIỂM YẾU

Đội ngũ nhân sự năng động sáng tạo
nhiệt huyết.
Đa dạng mẫu mã sản phẩm
Giá cả hợp lý với người tiêu dùng

Doanh nghiệp còn non trẻ
Nguồn vốn còn hạn chế 
Phụ thuộc vào yếu tố thời tiết

CƠ HỘI  THÁCH THỨC

Nhu cầu thị trường ngày càng tăng nhất
là  vào các dịp hè.
Ngày càng nhiều người mua hàng online
Ngành du lịch ngày càng phát triển

Phải cạnh tranh từ nhiều phía
Xu hướng thời trang thay đổi liên tục 
Hàng giả hàng kém chất lượng tràn lan
trên thị trường làm ảnh hưởng đến uy tín
của doanh nghiệp

MÔ HÌNH SWOT
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MÔ HÌNH 4P
PRODUCT 

Quảng cáo sản phẩm các kênh Social Media
tạo ra các chương trình khuyến mãi cho khách
hàng
tạo ra nhiều chương trình tặng quà cho khách
hàng mua sản phẩm

Hoạt động chủ yếu ở website và fanpage của
doanh nghiệp

Cơ sở định giá sản phẩm
Dựa vào giá của đối thủ cạn tranh
Dựa trên khảo sát khách hàng
Dựa vào chi phí sản xuất
Có hai hình thức thanh toán chính
Thanh toán khi nhận hàng
Banking

Đồ bơi cho nam, đồ bơi cho nữ, đồ bơi cho bé
và phụ kiện bơi
Sản phẩm được làm từ chất liệu cao cấp có độ
co giãn tốt chống được tia UV, kháng nước để
bảo vệ cơ thể
Thiết kế với nhiều kiểu dáng khác nhau phù
hợp với mọi dáng người và lứa tuổi

PROMOTIONPLACE 

PRICE 
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CHƯƠNG 2:CHƯƠNG 2:
LẬP KẾ HOẠCHLẬP KẾ HOẠCH
DỰ ÁNDỰ ÁN
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CÁC CHỈ SỐ KPI MỤC TIÊU

WEBSITE

KEYWORD Lượng từ khóa lên Top 10
Lượng từ khóa lên Top 100

5
20

SEO ONPAGE Tốc độ tải trang
Tổng số bài viết trên Website

90-100
35

SEO OFFPAGE Đi backlink 70

SEO ENTITY Khai báo doanh nghiệp 70

SHOPEE

SHOPEE

Lượt truy cập
Lượt xem trang
Tỷ lệ chuyển đổi
Đơn hàng
Người dùng

500
100
3%
20

100

NGUỒN

TRAFFIC
None - Direct
Referral
Organic
Thời gian trên trang

150
80
80

1 phút 30 giâyTất cả tài liệu ở: m.me/112114091768114?ref=all-tai-lieu-sinh-vien hoặc muotmedia.com



KẾ HOẠCH CHI TIẾT
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CHƯƠNG 3:CHƯƠNG 3:
THỰC HIỆNTHỰC HIỆN
DỰ ÁNDỰ ÁN
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STT CÁC CHỈ SỐ CÁC ĐÁNH GIÁ

1 INTERNAL LINK Có 448 internal link

2 EXTERNAL LINK Có tổng là 19 link 

3 META DESCRIPTION 

Missing: 20 

Duplicate: 0

All: 0

4 PAGE TITLE 
Tổng 110 Titles bao gồm 16 tiêu đề vượt quá 60 ký tự và có 43 tiêu đề

dưới 30 ký tự.

5 H1  Có tổng 110 thẻ H1 trong đó có 19 trang không có H1.

7 IMAGE  Có tổng 233 ảnh trong đó có 64 ảnh trên 100KB, có 22 ảnh thiếu Alt.

8 SECURITY Có 481 HTTPS URLs và có 1 HTTP URLs.

9 RESPONSE CODES Tổng 500 mã, tỉ lệ mã 2xx chiếm 486 (97.2%), 3xx chiếm 8 và có 1 lỗi 404.

10 CANONICALS Tất cả các bài viết đều đã cài canonicals
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HIỆU SUẤT TÌM KIẾM WEB
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HIỆU SUẤT TÌM KIẾM HÌNH ẢNH

Tất cả tài liệu ở: m.me/112114091768114?ref=all-tai-lieu-sinh-vien hoặc muotmedia.com



LẬP CHỈ MỤC TRANG BACKLINK
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95
86
38
3
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QUỐC GIA

CÔNG NGHỆ
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PHÂN TÍCH WEBSITE
Tối ưu UI

Đồng bộ màu sắc, logo
Trang bán hàng bố cục hợp lý

Giỏ hàng dễ nhìn, hiển thị rõ
thông tin sản phẩm
Trang thanh toán hiển thị thông
minh tối giản
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Tốc độ tải trang
 Sử dụng nút CTA 
Khắc phục lỗi 404 
Viết và thiết kế headline
hấp dẫn 

Tối ưu UX
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NGHIÊN CỨU TỪ KHÓA
BƯỚC 1

Lựa chọn từ khóa
hạt giống

BƯỚC 2
Tìm thêm từ khóa
& Search Volume

BƯỚC 3
Lọc từ khóa

BƯỚC 4
Tìm Allintitle

BƯỚC 5
Tính KGR

BƯỚC 6
Phân loại & gom

nhóm từ khóa

Bảng từ khóa
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SEO
ONPAGE

TỐI ƯU CÁC YẾU TỐ TRÊN TRANG (NỘI DUNG) 

Nội
Dung

TOC

Internal Link

Title

Heading

Meta

URL

Ảnh 
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SEO OFFPAGE 

Mô hình liên kết sao

Lý do lựa chọn:
Tăng tính đa dạng của liên kết. 
Tăng khả năng tương tác và chia sẻ thông tin. 
Phân phối liên kết tự nhiên, giảm nguy cơ bị xem là spam.
Xây dựng tín nhiệm và uy tín cho trang web. 
Tính linh hoạt và mở rộng phạm vi tiếp cận.
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Các Plugin Đã Dùng

Tất cả tài liệu ở: m.me/112114091768114?ref=all-tai-lieu-sinh-vien hoặc muotmedia.com



GOOGLE ADS

Phương thức thanh toán
bằng Momo

Loại chiến dịch: Tìm kiếm
Mục Tiêu: Lượt xem trang

Ngân Sách: 150.000đ / Ngày
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SHOPEE

Tên Shop: SStyle Official - Đồ Bơi Đăng Sản Phẩm Tối Ưu

Tất cả tài liệu ở: m.me/112114091768114?ref=all-tai-lieu-sinh-vien hoặc muotmedia.com



Shopee

Tối ưu chuyển đổi cho shopee

Tạo  Mua Kèm Deal Sốc
Tặng Mã Cho Followers Mới

Flash Sale Của Shop
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Shopee

Chạy Shopee Ads
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CHƯƠNG 4:CHƯƠNG 4:
ĐO LƯỜNGĐO LƯỜNG
ĐÁNH GIÁĐÁNH GIÁ
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THỨ HẠNG TỪ KHÓA 
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THỨ HẠNG TỪ KHÓA 
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BACK LINK
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GOOGLE ADS
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GOOGLE SEARCH CONSOLE

Tất cả tài liệu ở: m.me/112114091768114?ref=all-tai-lieu-sinh-vien hoặc muotmedia.com



GOOGLE SEARCH CONSOLE
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GOOGLE ANALYTICS
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GOOGLE ANALYTICS
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GOOGLE ANALYTICS

Tất cả tài liệu ở: m.me/112114091768114?ref=all-tai-lieu-sinh-vien hoặc muotmedia.com



Shopee

Số liệu quảng cáo 
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Đánh giá KPI
Các chỉ số về tốc độ tải trang, tổng số bài viết,

backlink, và Entity đều đạt hoặc vượt mục tiêu.

Shopee có lượt truy cập, xem trang, tỷ lệ

chuyển đổi và đơn hàng vượt xa mong đợi.

Cải thiện từ khóa lên Top 10 và nguồn truy cập

từ Referral và Paid Search

Time on site chưa đạt hiệu quả, cần cải thiện

thêm để nâng cao trải nghiệm người dùng.
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Website và Shopee được tối ưu tương đối
ổn định, đồng bộ về nhận diện thương hiệu.
Chiến dịch nội dung đã thu hút được đông
đảo khách hàng tiềm năng.
Chạy quảng cáo Shopee đã ra được những
đơn đầu tiên với chi phí thấp.
Số người dùng mới tiếp tục tăng trưởng
theo thời gian 

Ưu điểm
Độ uy tín của web còn thấp nên ảnh hưởng
độ nhận diện thương hiệu.
Các từ khóa đa số không vào được top cao.
Khó khăn trong việc xây dựng hệ thống web
vệ tinh và đi backlink.
Thiếu kinh nghiệm chạy quảng cáo GG nên
các chỉ số không cao, không có chuyển đổi.

Nhược điểm
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GIẢI PHÁP KHẮC PHỤC

Xây dựng hệ thống website vệ tinh và đi thêm nhiều
backlink chất lượng
Xây dựng kế hoạch nội dung hấp dẫn và nghiên cứu
từ khóa cẩn thận để dễ dàng lên top.
Tiềm hiểu thêm kiến thức về chạy ads và thực hành.
Xây dựng thêm hệ thống mạng xã hội.
Kết hợp với các Influencer để quảng bá sản phẩm và
thương hiệu.
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CẢM ƠN THẦY
VÀ CÁC BẠN ĐÃ

LẮNG NGHE!
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